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Eric Hegmann: Jungs
sind So! Die einfache
Wahrheit Ober das
schwierige Geschlecht.
Eichborn, Frankfurt
2004, 184 S., 14,95
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leu intimer Freundinnenrunden entlie-

hen zu sein, aber deswegen allein ist sie

ja nach nicht falsch. Wieder einmal mit

Freud: Manner stecken bis (jber beide

Ohren im Es, das in der Transaktians-

analyse zum Kindheits-Ich gewarden

ist. Auf Kasten des Eltern-lch und des

Erwachsenen-Ich beherrscht das Kind-

heits-Ich lebenslang die Kerle. Sie

uspielen gerne, faulenzen, weinen, ar-

gern sich und sind erfinderisch. Dabei

scheren sie sich selten um die Meinung

anderer, verhalten sich spantan und

sind meist sehr egaistisch.u Sa einfach

ist das. Und wer mit ihnen beruflich

ader privat verkehrt, tut gut daran, sie

nicht verandern zu wallen. Der Autar

zeigt dem Leser vallkammen (jberra-

schend, dass es Mannern immer nur um

das eine geht. Sie wallen nur spielen:

Liebe, Daktar und Krieg. In Hegmanns

Welt befriedigen sie ihren Spieltrieb

auf hahem (Kansum-)Niveau. Es wim-

melt van Kabriafahrern, Fitnessstudia-

besuchern und Handycambedienern.

Mannliches Impaniergehabe entlarvt

der Autar als Oberbleibsel der prahis-

tarischen Evalutiansgeschichte. Nur

der Rudelf(jhrer kriegt eben die besten

Bracken, wenn es um Nahrung ader

Paarung geht; Kankurrenzgebaren ist

demnach allen Tragern des Y-Chrama-

sams ins Erbgut gefrast -schan wieder

eine (jberindividuelle atavistische Ge-

meinsamkeit. Gerlinde Unverzagt

sirajje.--Nr pi:z:oii Evangeliums-Rundfunk. 35573 Wetzlar

Rachel Greenwald:

Mannerbeschaffungs-
marketing. Mosaik
bei Goldmann, Man-

chen 2004, 408 S.,

19,90
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Singlereisen. FOr die Suche nach Mr.

Right suchen Sie sich am besten eine

(verheiratete) Mentorin, um mit ihr al-

le weiteren Schritte zu besprechen: Da-

mit es beim Online-Dating klappt, soll-

ten Sie sich als Marke mit drei verlo-

ckenden Eigenschaften prasentieren.

Auch das Nischenmarketing mit abend-

lichen Einkaufen in Supermarkten und

Baumarkten kann erfolgreich sein. Ei-

nen Versuch sollte Ihnen laut Rachel

Greenwald auch das Telefonmarketing

wert sein, denn bei 200 Anrufen k6n-

nen acht Dates herausspringen -ge-

setzt den Fall, dass sich die Harvard-Stu-

dien tatsachlich auf die Mannersuche

Obertragen lassen. KarinHertzer
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nur spielen ...

So locker vom Hocker wie Eric Heg-

mann hat uns noch nie ein Mann den

Mann an sich erklart. Jungs, so nennt

er auch noch die ausgewachsenen

Exemplare jenseits der 30, funktionie-

ren alle gleich. Hegmanns Arbeitshy-

pothese scheint dem proseccogetrank-

ten Seufzer "Kennste einen, kennste al-

Frauen Qber 35 habens nicht ganz so

leicht, einen Partner fQrs Leben zu fin-

den. Denn die Manner im "passenden"

Alter schwarmen ja bekanntlich eher

fQr die jQngeren Damen. Das Angebot

ist also knapp -und deshalb mQssen

sich die Thirty-Somethings etwas ein-

fallen lassen, meint Rachel Greenwald.

In ihrem Buch Ma,nerbeschaffungs-

marketing erklart die amerikanische

Autorin, was sie in der Harvard Business

School Qber das Marketing von Pro-

dukten und Dienstleistungen gelernt

hat und wie sich dieses Know-how

auf die Mannersuche Qbertragen lasst.

Sie wollen in spatestens 18 Monaten

den richtigen Mann gefunden haben?

Dann hilft es nichts: Sie mQssen aktiv

werden! Legen Sie einen Marketing-

etat fest, denn zunachst einmal brau-

chen Sie eine ansprechende Verpa-

ckung (sprich: aktuelle Frisur und schi-

ckes Outfit). Hinzu kommen die Aus-

gaben fQr Fotos, Singlepartys und


